CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS

EN ya....de ... (o [

REUNIDOS
De una parte D....cccccoovviiiieiiiiieeeeisiiiieeeen en su calidad de (Administrador Unico ;
Consejero-Delegado; Director General : etc. ) de la
EMPIESA.....cccvvvieeiieeiiieeeeee e con domicilio en ...........oooee, calle
........................................ nam. .......y DNI/CIF. nim. ..................., en lo sucesivo
ANUNCIANTE.
Y de otra parte D. ...iiiiiiiiiiiiiiii, en su calidad de (Consejero -
Delegado; Director General etc. ) de la Agencia de Publicidad ...............cc.ccccvvinnnn.
con domicilio en ......cccccceeeiiiiiiiinnnen, calle ..o nam. ......... y
DNI/CIF. nUM. ..o, en lo sucesivo, AGENCIA.

EXPONEN

l.- Que EL ANUNCIANTE es una compaiiia que se dedica a .........cccccceeeennne

II.- Que LA AGENCIA es una compafiila que presta servicios de publicidad,
comunicacion y marketing.

lll.- Que ambas partes han acordado establecer para el producto, servicio o linea de

productos .................. , el presente Contrato que regula las prestaciones del servicio
publicitario y de marketing y que se regira por las siguientes,
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CLAUSULAS

1.- OBJETO DEL CONTRATO
El Anunciante encarga a la Agencia de Publicidad, quién acepta, la creacion

realizacién planificacion y distribucién de una accién publicitaria destinada al producto
(servicio o marca) XX.

2.- SERVICIOS CONVENIDOS
(detallar los servicios concretos que se contratan)

2.1. - Creacion de campanas y estrategia de medios

La creacion de campafias o acciones publicitarias, se regiran por el siguiente
sistema:

A. Recogida de la informacion sobre el producto o servicio.

B. Estudio y analisis del planteamiento de la Agencia.

C. Presentacion argumentada del concepto creativo.

D. Presentacibn de los bocetos vy originales de las piezas
publicitarias.

E. Presentacién de la estrategia de medios.

F. Supervision y responsabilidad en la realizacion.

2.2.- Asesoramiento en estudios cualitativos o de mercado

Estudio de las posibilidades y problematica del producto o servicio y de su
posicionamiento en el mercado.

Asesoramiento y supervision en la investigacion, estudios de mercado y
analisis de resultados, elaboracién (segun los casos) de la plataforma de

marketing para el enfoque de las campafas, pre-test y post-test de las mismas.

Los gastos de realizacion de cualquiera de los programas anteriores seran
siempre por cuenta del Anunciante.
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2.3.- Servicio de cuentas y contacto

Para todos los contactos que la cuenta genere, el Anunciante contara con la
asistencia permanente de un Director de Cuentas y un Ejecutivo, segun los
casos. Este equipo sera el coordinador entre el Anunciante y la Agencia.

Los viajes del equipo, dentro del area del domicilio de la Agencia, estaran

incluidos dentro de los honorarios pactados y no estaran incluidos los gastos de
viaje que se efectlen fuera de dicha area.

2.4.- Servicios complementarios

A. Supervision de toda la realizacion de materiales con colaboradores
externos a la Agencia.

B. Contratacion por cuenta del Anunciante de servicios complementarios de
tipo promocional, relaciones publicas, material P.L.V., etc.

C. Direccion de la realizacion para asegurar la correcta interpretacion
creativa.

2.5.- Plan de medios

Los medios destinados a la difusién de las creaciones publicitarias realizadas
por LA AGENCIA (en cualquier tipo de soportes) sera contratada por medio de
esta, ya sea directamente o a través de la central de medios que ésta designe.
No obstante, si por razones de accesibilidad, el anunciante contratara medios
directamente se devengaria igualmente al comision de la AGENCIA.

3.- SELECCION DE PROVEEDORES

Corresponde a LA AGENCIA la elaboracién de propuestas y recomendaciones
relativas a la seleccidon o subcontratacién de proveedores de produccién, relaciones
publicas, promociones, gabinetes de prensa y medios. Las partes reconocen el
contenido estratégico que tiene la ejecucion del material publicitario y, por este motivo,
sin detrimento de un apropiado control de presupuestos y costes, manifiestan la
voluntad mutua de trabajar con aquellos proveedores que a juicio mutuo ofrezcan
garantias de maxima calidad.
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4.- REMUNERACION DE AGENCIA

LA AGENCIA percibirA como contraprestacibn por la cesion de derechos de
explotacion de las creaciones publicitarias una comisién del X % sobre la inversion
total del Anunciante en medios de comunicacion.

Por otro lado, sobre las facturas de produccion de las creaciones publicitarias
(realizacion de material audiovisual, proyectos, bocetos, originales, adaptaciones, etc.)
LA AGENCIA percibira una comisién del X % en concepto de supervision y control de
la produccion.

Presupuestos: A peticion del ANUNCIANTE, los importes del material del apartado
anterior serén aprobados previamente por el mismo. En los trabajos de los estudios de
arte, los presupuestos aprobados podran tener una oscilacion del 20 %.

No se comenzard ninguna produccién sin el presupuesto aceptado por EL
ANUNCIANTE vy sin haber recibido por anticipado el 50 % del coste presupuestado vy,
cuando se trate de producciones cinematogréficas o audiovisuales, EL ANUNCIANTE
pagara el primer 50% al cursar el pedido y el restante 50% a la entrega de la primera
copia.

5.- FORMA DE PAGO

El importe correspondiente al XX % sobre la inversion bruta de la campafia publicitaria
destinada a los medios LA AGENCIA la facturara AL ANUNCIANTE de forma mensual
por la inversion realizada en el mes anterior, con vencimiento 30 dias fecha factura.

El importe correspondiente al XX % sobre la realizacion y produccion de todos
aquellos elementos publicitarios que se determinen para la campafia, LA AGENCIA lo
facturara AL ANUNCIANTE con vencimiento 30 dias fecha factura.

Asimismo, seran facturados mensualmente todos los cargos de medios que se
produzcan durante el periodo del mes facturado.

Si a los 10 dias de la recepcién de la factura por parte del ANUNCIANTE, éste no ha
expresado su disconformidad sobre la misma, se entenderd, por parte de la Agencia,

que la misma es conforme.

Si un pago acordado con el ANUNCIANTE es demorado por éste, la AGENCIA podra
suspender el servicio acordado, sin perjuicio de sus anteriores derechos.
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Si de mutuo acuerdo entre la AGENCIA y el ANUNCIANTE un pago es demorado a
mas de 30 dias, los gastos financieros que ocasione seran por cuenta del Anunciante.

Las facturas se incrementaran con los impuestos que existan en su dia.

6.- PRESUPUESTOS Y ANULACIONES

Todo trabajo que genere un gasto para EL ANUNCIANTE debera ser objeto de un
presupuesto previo, de tal forma que no se asuma ningdn compromiso de gastos sin la
autorizacion de EL ANUNCIANTE.

Cualquier anulacién devengara un cargo minimo del 50% sobre lo presupuestado, y si
el trabajo realizado fuera superior se facturara en funcién de lo realizado.

7.- DERECHOS DE UTILIZACION

7.1.- De conformidad con lo establecido por la Ley de Propiedad Intelectual los
derechos de autor de la obra y creaciones publicitarias que ésta realice en el
desarrollo del presente contrato pertenecen a LA AGENCIA por el hecho de su
creacion. La propiedad de los soportes materiales a los que se incorporan los
elementos creados pertenecera al ANUNCIANTE, siempre y cuando se haya abonado
la correspondiente factura de produccidon mas la comisién por éste servicio.

7.2.- Durante la vigencia del presente contrato LA AGENCIA cede al ANUNCIANTE la
exclusividad de explotar las creaciones sobre el producto o servicio a anunciar de
conformidad con el contenido, medios y ambito territorial del presente contrato.

7.3.- Su utilizacion fuera de la vigencia del presente contrato requerird, en todo caso,
la previa autorizacion de LA AGENCIA, que tendra derecho a percibir la remuneracion
que ambas partes acuerden.

8.- CONFIDENCIALIDAD

Durante el periodo de validez del presente contrato —también después del mismo-, se
considerard secreto comercial y se mantendra una estricta confidencialidad, de toda la
informacién y materiales aportados por EL ANUNCIANTE, asi como el contenido del
asesoramiento estratégico que la propia LA AGENCIA pueda ofrecer AL
ANUNCIANTE. LA AGENCIA se abstendra de difundir tales extremos tanto dentro
como fuera de su propia organizacion, excepto en lo que sea estrictamente necesario
para el desarrollo efectivo de su trabajo como agente publicitario del ANUNCIANTE.
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9.- DURACION

El presente contrato entra en vigor en el dia de hoy y tendra duracién de la campafia
del afio .............

10.- FUERO

Para cualquier duda, cuestion o divergencia que pudiera surgir en la interpretacion,
aplicacion o cumplimiento de los presentes Acuerdos, las partes se someten de
antemano a la jurisdiccion de los Tribunales y Juzgados de con
renuncia a los de su propio Fuero, si fuere otro.

Y para que conste su decision y obligarse mutuamente, suscriben el presente Contrato
por duplicado y a un s6lo efecto, quedando un ejemplar en poder de cada una de las
partes.

Por el ANUNCIANTE Por la AGENCIA
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